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   用户对某一店铺是否感兴趣，店铺的主题是否能准确传递，主要取决于店铺

的首页设计，首页设计对整个店铺至关重要。为规范店铺的页面设计风格，明确

设计师在进行页面设计时所需要遵循的准则和方法，页面中各个元素的规格及要

求，确保 web 页面在风格、结构和功能上的基本统一，提高工作效率，便于团

队合作沟通，特制定此店铺设计规范。    

此规范不具有唯一性，非最终版本，后续将会不断更新优化。将本文档的规

范应用于工作中时，可根据实际情况进行适当调整。 

  



一、店招 

店招是用户看到店铺的第一印象。店招如果设计得恰到好处，会给店铺本身

增色很多。(千万不可太过花哨，店招属于功能物件，切记不可喧宾夺主)。 

店招的尺寸：1920xp*120xp，主要内容在 1200xp 以内。1200xp 以外的

部分建议用纯色。 

LOGO是网站为了给大家一个比较直观的信息的表达工具。网站的LOGO，

一般以静态的居多，也有动态的，但是 LOGO 的特点都是在表达网站的信息，

是一个网站的直接表现窗口。 

 

 

 

 

二、Banner 

产品图片：必须高品质，清晰可读，避免抠图不全、模糊、边缘锯齿及像素杂点。 

文字排版：要整体、统一，避免细碎的布局。素材和文案的摆放不能“顶天立地”

与边框保持一定边距；文案整体占构图比例不能超过 50%。 

文字处理：少用投影、阴影、浮雕、描边、外发光等效果，可适当用些小幅度渐



变效果；文字处理一定要拉开与背景的层次，要保障用户能快速识别；

避免无意义的文字变形。 

文字颜色：文字颜色不能多于 3 种颜色，禁用饱和度高的颜色，文案需明显区于

背景色。 

配    色：不得使用饱和度的配图，避免引起用户的阅读不适。 

Banner 尺寸：1920xp*500xp，主要内容在 1200xp 以内。 

 

 

三、爆款专区（活动专区） 

爆款专区就是销售相当火爆的产品。是指当下热卖的款式，是流行趋势下的

某一个爆点。它是商家针对单品进行的一次策划活动，不仅仅是一个抽象的概念，

更是有实物证明的。 

爆款商品属大众化产品，产品性价比极高，对用户极具诱惑力。图片品质高、

文案设计要具有诱惑力。 



 

四、系列专区 

专区分类能让客户快速找到所需产品，很多广告图总是想展示更多产品， 5-

8 个最佳，显示尺寸非常有限，摆放太多产品，反而被淹没，使视觉效果大打折

扣。所以，产品图片不是越多越好，易于识别才是关键。 

在促销活动页面或专区中产品的排版方式也是很重要的，一个页面好看与否，

有没有购买欲望，气氛强不强都与商品息息相关。我们不仅要做到版面形式好看，

也要处理好商品。 

把产品图片和文案进行合理的排列调整，使版面达到美观的视觉效果。 

系列专区可以 3-5 个板块，根据自身店铺的需求去定。 

系列专区分两种情况： 

1.店铺内商品总数较少的可以都以海报形式展示。 



    2.店铺产品较多的可以分区展示。 

 

五、通栏广告 

通栏广告尺寸为 1200px＊120px 

产品图片：必须高品质，清晰可读，避免抠图不全、模糊、边缘锯齿及像素杂点。 



文字排版：要整体、统一，避免细碎的布局。主题明确，重点文字突出信息和视

觉元素要平衡。 

背景底色：不得使用饱和度的配图，避免引起用户的阅读不适。 

 

 

六、解决方案 

解决方案是以客户的消费需求为中心，为客户提供“一站式”服务。 

解决方案类属于店铺比较特殊的一种，有些是产品少或没有产品。所以设计

的难度也会比较高。（店铺内商品总数较少的可以都以海报形式展示。没有产品

的可以以抽象图形／扁平化／虚拟化等风格去展示） 



 



 

 

 

 

 

 



总结 

通过以上总结出，我们在设计制作店铺首页时，需要注意以下几点： 

1．店铺的设计风格要整体，统一。可根据店铺的内容或产品属性去确定设计风

格。（常规店铺或专题活动设计） 

2．产品必须高品质，清晰可读，禁用拉伸、压缩等出现“锯齿”、“噪点”、

“模糊”等。 

3．合理安排画面内容，做到主次对比鲜明。 

4．不得使用饱和度的配图，颜色不宜过度夸张，努力营造愉悦、舒服的感观感

受。 

 

 

 

温馨提示 

字体版权：由于字体侵权问题，本公司仅可使用购买过的字体。 

素材版权：不能用有版权问题或出现禁止使用的素材，如国旗、人民币、无版

权的人物肖像等。 

  



案例分享 

 

 

 

 

 

 

 





 









 


